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Эффективная реклама во время 
сокращения бюджета  

 
Практические советы рекламодателям 



Оправдано ли сокращение  

бюджета на рекламу? 

Не пойму, в чем секрет. 

То деньги на рекламу 

есть, то их сразу нет ?! 

 

? 



Что объединяет все эти бренды? 



Все они увеличили рекламные бюджеты            

в кризисный период 2008-2009 гг. 

2008 

2009 

+12% 

+18% +46% 
+22% 

+40% 

+32% 

+52% 

+36% 
+12% +69% 

Динамика 2009/2008 гг 



Динамика розничных продаж 

NESTLE HOLDING 

(Шоколад) 

РЫНОК 

-5.2% 

2.6% 

Динамика РЕКЛАМНЫХ затрат 

Динамика ТЕЛЕРЕКЛАМНЫХ затрат 

20.8% 

21% 

2009/2008 гг 



Как эффективно инвестировать в рекламу? 



Результат 

Затраты 

Эффективность 



Эффективно ли вы тратите деньги на 

рекламу? 

Кол-во людей, 

услышавших про ваш 

продукт/услугу/акцию? 

(охват) 

Оперативность 

размещения 

информации в СМИ 

Точность попадания в ЦА 

Кол-во раз услышанных 

сообщений?  

(частота) 



Какое СМИ эффективнее? 



 

Медиа 

Количество 

контактов 

Охват Частота Соц-дем. 

характеристики 

Оперативность 

Наружная 

реклама 

Пресса/глянец 

Новые 

медиа 

Радио 

Интернет 

 

ТВ 
Источник: TNS 

Проводим анализ медиа  



Люди запоминают: 

От того, что 

услышат 
30% 

От того, что 

увидят 
20% 

Люди 

запомнят, 

если прочтут 

10% 

От того, что 

увидят и 

услышат 

50% 

Источник: http://palagin.me/2010/12/skolko-vy-zapominaete-informacii/ 

@ 



Как проводят свободное время  

Ваши потенциальные клиенты?  

Данные: TNS Россия, M'Index,  ЮФО,  

2014/1 полугодие, аудитория «Все 18+» 

Ответы респондентов выявили 

самый популярный способ 

проведения досуга – 

просмотр ТВ! 
Почетное второе место занимает 

– посещение Интернета. 

Просмотр  

телепередач 

24.2%  

Посещение  

Интернета 

15.1%  

Слушание  

музыки 

  11.5%  

Слушание  

радио 

   9.5%  

Чтение газет 

  3.4%  

Компьютерные  

игры   

3.3%  

Чтение  

книг 

  2.9%  

Просмотр  

видео   

 2.5%  



Правило Coca-Cola структуры 

 рекламного бюджета 

10% 70% 

20% 

Традиционные  

СМИ 

Проверенные  

СМИ 

Экспериментальные 

 СМИ 70% 

100% 



Практические советы 



Как получить желанного клиента? 



Источник: TNS, ЮФО,  2014 

год 

Способы получения ТВ сигнала 

Местная реклама  

 

44,5 % 
 

Кабельная или 

цифровая IT ТВ сеть  
Индивидуальная или 

коллективная антенна 

 

40,7 % 
 

 

25,2 % 
 

Индивидуальная 

спутниковая тарелка   



Источник: TNS 

Технический охват 

Населенный пункт/район Чел. 

Пятигорск 215 тыс. 
Георгиевский район 101 тыс. 
Георгиевск (не входит в район) 71 тыс. 
Минералводский район 141 тыс. 
Предгорный район 108 тыс. 
Ессентуки 103 тыс. 
Кисловодск 24 тыс. 
Железноводск 137 тыс. 
Лермонтов 23 тыс. 

 
Итого: 

 
923 тыс. 

~ 4 млн. 



Сколько жителей городов КМВ видят 

региональную рекламу на Первом канале? 

- 25 % 923 тыс.  = 690 тыс.чел 

! 



Какой канал покупать 

Аудитория -среднесуточное количество человек, смотревших телеканал на протяжении 

анализируемого временного интервала, выраженное в тысячах человек. 

Источник: TNS Россия, 07:00 – 26:00 ;   

Период: 01.03.2015 –31.03.2015 г.  Аудитория: 18 +, СКФО 
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Аудитория рекламных блоков канала Россия1 
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Источник: TNS Россия, 07:00 – 26:00 ;  Период: 01.03.2015 –31.03.2015 г.  

 Аудитория: 18 +, Размер ЦА  в г. Ставрополь: 350 200 человек 

Россия1 СГТРК 

Аудитория -среднесуточное количество человек, смотревших телеканал на протяжении 

анализируемого временного интервала, выраженное в тысячах человек. 



Топ 10 программ 

№п/п Программа Телеканал TVR Дата Время 
Местная 
реклама 

1 Родина РОССИЯ 1 17,32 16.03.2015 21:21:18 + 

2 Время ПЕРВЫЙ КАНАЛ 15,13 17.03.2015 21:32:06 

3 Однако ПЕРВЫЙ КАНАЛ 14,32 17.03.2015 21:27:49 

4 Вести. (20:00) РОССИЯ 1 14,31 05.03.2015 20:00:07 + 

5 Воскресное "Время".  ПЕРВЫЙ КАНАЛ 14,23 09.03.2015 21:00:12 

6 Крым. Путь на родину РОССИЯ 1 12,94 15.03.2015 21:54:52 + 

7 Голос. Дети ПЕРВЫЙ КАНАЛ 11,98 20.03.2015 21:45:07 

8 Долгий путь домой ПЕРВЫЙ КАНАЛ 10,59 11.03.2015 21:49:47 + 

9 Аз воздам НТВ 10,45 13.03.2015 20:45:36 

10 Пусть говорят ПЕРВЫЙ КАНАЛ 10,09 03.03.2015 19:52:50 + 

Источник: TNS Россия, 07:00 – 26:00 ;  Период: 01.03.2015 –

31.03.2015 г.  Аудитория: 4 + , СКФО 



Телевидение - это недорого! 

 

 

Как потратить  
50 тыс. руб ? 

Радиостанции:   

Авто Радио,  

. 270 выходов  

 Глянец:   

Реноме+PRO  один выпуск. 

 ТВ:  

Первый канал КМВ пакетное 

предложение 160 выходов 10  сек. 

ролика 

Наружная реклама:  

3 щита  ул. Калинина+ЖД+Ромашка  

+  печать и монтаж 

Телевидение - это дорого? 



Готовые решения по товарным категориям 

37 300 руб. 

 63 000руб. 

1 выход =  490 руб. 

1 выход = 1 067 руб. 

 100 300 руб. 
Средняя стоимость 

1 выхода =  743 руб. 

13 мин 

10 мин 

23 мин 

Строительство 



Готовые решения по товарным категориям 

39 346 руб. 

 5 257 руб. 

 44 603 руб. 

18,5 мин 

Медицина 

240Х400 

 

79 200 

показов 

Все 25+ с интересом 

здоровье,   4 недели с 

частотой 2   



Готовые решения по товарным категориям 

Торговля 

23 022 руб. 

1 593 руб. 

24 615 руб. 

11 мин 

240Х400 

 

24 000 

показов 

Ж 14—25, 2 недели, частота 

3, 

 



 

Выводы: 

1. Не убирать рекламу 

2. Выбирать  эффективное СМИ 

3. Работайте с профессионалами (углубляйтесь во 

все аспекты и нюансы, а мы поможем) 

4.  КОНЦЕРТИРУЙТЕ СВОИ БЮДЖЕТЫ В РАМКАХ 

ОДНОГО – ДВУХ МЕДИА 

5. СУЖАЙТЕ КОЛИЧЕСТВО КОНТРАГЕНТОВ 

6. Планируйте длительные рекламные кампании. 

 

 



Тел.:  (8793) 97- 44- 45 
 Адрес: г. Пятигорск, ул. Крайнего, 56, 

офис 502 
 e-mail: info@vist-media.com 
http://www.vist-media.com/ 

mailto:info@vist-media.com
mailto:info@vist-media.com
mailto:info@vist-media.com

